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EXPORTACIO

La Xina vibra amb
les parts més
insolites del porc

El sector porci catala ha trobat en el
mercal xines una gran demanda dels
pocs trossos d’aquest animal que aqui
no volem, com ara Uestomac o el femur

ENS PENSAVEM QUE del porc ho apro-
fitavem tot, perd han hagut de venir els
xinesos perque la dita es converteixien
certadel tot. Catalunya éslasegonaregio
d’Europaamb més capsde porci mésto-
nes de carn produida després de Dina-
marca,idefet produeixgairebé el 45%de
carnde porcde tot Espanya. Amés, de to-
talacarn de porcique generaelsector ca-
tald un 60% es ven a l'exterior, iles ex-
portacions catalanes d’aquesta carn son
el 70% de les espanyoles. Pero cap mer-
cat com el xinés al’horade comprarparts
insolites del porc: ho volen absoluta-
ment tot.

Veure te, cantar al karaoke i saber sa-
ludar a la xinesa s’esta convertint en im-
prescindible per als empresaris catalans
delsectorporei. Laimportancia d’aquest
sectorenel global del'exportacio alimen-
taria ha anat creixent durant els tltims
anys, sobretot pel que fa a les vendes ex-
teriors. Actualment ja superal’oli o el vi,
que tenen més tradicio al mercat interna-
cional. I, de moment, el principal desti-
nataride la carn de porc catalana és Eu-
ropa, pero el mercat asiatic creix amb
molta forca.

Fins al 2013 Russia també era un dels
paisos que més quantitat de porc compra-
vaales empreses catalanes. “S’havien ar-
ribat a vendre 100.000 tones anuals de
carn a aquest mercat”, detalla Josep Co-
llado, secretari general de la Federacio
Catalanad’IndtstriesdelaCarn (FECIC).
Perd aquell any els conflictes geopolitics
van provocar el tancament de les fronte-
resde Russia. “Hemapreslallicoihem di-
versificat les destinacions, amb un gran
paper per al’Asia”, explica Collado.
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Els xinesos estan substituint els rus-
s0s. Aixi ho explica Jordi Micalo, comer-
cial de I'escorxador de Riudellots de la
Selva Friselva, que havist com augmen-
tava progressivament laimportancia del
mercat asiatic en la seva facturacio. Si
el 2013 la Xina, Hong Kong, el Japo, Co-
rea, Tailandia i Taiwan suposavenun 7%
del total de vendes, I'any passat van ar-
ribar a un 17%, amb una rellevancia es-
pecial de la Xina. Una proporcio que
concordaamb ladel conjuntdel sectora
Catalunya, que va enviar un 20% de les
seves exportacions a aquests mercats,
per sobre del que es va arribar a vendre
a Russia.

JING JING XUE també és comercial per
alaXinade Friselvaiellamateixaésuna
prova de la importancia creixent
d’aquest pais. Al marge de la seva tasca
com a comercial, era molt important
que conegués I'idiomai els costums del
pais. “Compren parts que aqui no es vo-
leniaun preu elevat perque no confi-
en en els seus productes locals”, expli-
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ca. A la Xina és habitual fer sopa de fé-
mur, fetge de porc amb salsa de soja,
orelles estofades il’arteria aorta cuina-
da de diferents maneres. A més, la res-
tade mercats asiatics també tenen els
seus productes estrella, per a nosaltres
poc habituals: a Corea, per exemple
busquen els ossosdel colliel recte; ales
Filipines la papadaiel greix, i a Taiwan
elsintestins i 'espatlla.

A més de comprar aquestes despu-
lles a preus superiors dels que el mer-
cat espanyol arriba a pagar pel llom o
el pernil, també fan grans comandes,
i congelar-ho i transportar-ho ala Xi-
na surt més a compte que vendre cer-
tes quantitats a Espanya. Gracies al fet
que els asiatics si que ho aprofiten tot
del porc, el sector hasigut capacde re-
cuperar el creixement després del ve-
torusidela caiguda de preus.—Julia
Manresa



